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1. Antrag auf Einrichtung eines Innovationsbereichs

Die CS City-Service GmbH stellt auf der Grundla-
ge des Bremischen Gesetzes zur Starkung von
Einzelhandels- und Dienstleistungszentren einen
Antrag zur Einrichtung eines Innovationsbereichs
fir den Ansgarikirchhof. Wir bitten um eine
wohlwollende Prifung des Antrages und diesen fir
die Dauer eines Monats 6ffentlich auszulegen (§ 5
des Gesetzes).

Zur Entwicklung des MalRnahmenpakets hat sich
der bestehende Lenkungskreis fir das BID Ansgari
Il - bestehend aus Grundeigentiimern der Immobi-
lien am Ansgarikirchhof, der Geschéftsfiihrung der
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Interessengemeinschaft Ansgarikirchhof GbR, Vertretern der Freien Hansestadt Bremen — mehrfach
getroffen und diesen Antragsentwurf entwickelt. Dieser Lenkungskreis tagte regelmaRig seit Anfang
2008 bereits vor Einrichtung des ersten BID Ansgari. Parallel zur Betreuung des laufenden BID Ans-
gari wurde im Jahr 2016 von diesem Gremium der vorliegende neue Antrag begleitet.

Bei der europaweiten Ausschreibung des BID-Awards als hdchste Auszeich-
nung fir BID Projekte durch den DIHK konnte das BID Ansgari im Jahr

Das bisherige BID Ansgari war in seiner Arbeit ausgesprochen erfolgreich. - =
2016 den zweiten Platz hinter dem europaweiten Sieger aus Newcastle ge- 'I

winnen.

Das von uns entwickelte und vom Lenkungskreis ibernommene Malinahmen- y: —
und Finanzierungskonzept bezieht sich auf eine Laufzeit des Innovationsbe- e
reiches von finf Jahren. Der neue Antrag soll idealerweise eine nahezu |-

ckenlose Fortsetzung des BID-Prozesses im Ansgari Quartier ab 1.1.2018 . ‘ || I

ermdglichen.

BID AWARD
2016
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2. Ruckblick auf den ersten und zweiten BID-Prozess im BID Ansgari

Im ersten BID-Prozess von 2009-2012 konnte einvernehmlich
zwischen Lenkungskreis, Stadtgemeinde Bremen und Auf-
gabentrdger das Planungsbiiro WES & Partner Landschafts-
architekten (WES) aus Hamburg fir eine Gestaltungsplanung be-
stimmt werden. Im gemeinsam abgestimmten Konzept wurden die
Standorte fiir die Schirme, die Pflanzen und die Bank (Buhne)
festgelegt. Diese MalRnahmen sind abgeschlossen.

Die Schirme, die Pflanzen und die Bank sind im BID Il unterhalten
und gepflegt worden. Dies muss zukiinftig fortgeflihrt werden.

Schirme

13 einheitliche Schirme wurden mit einer sehr de-
zenten Bewerbung des Ansgari-Logos in neu ge-
gossene Bodenhilsen aufgestellt. Eine hohe Gestal-
tungsqualitat war hier die Vorgabe.

In der zweiten BID-Laufzeit mussten umfangliche
auch aulerplanméRige Reparaturen umgesetzt wer-
den, im dritten BID-Zeitraum muss der finanzielle
Sicherheitspuffer hierfur erhdht werden.

Bank /Biihne

Seit 2011 komplettiert eine Bank/eine Biihne aus massivem
nachhaltig angebautem Holz den Platz. Die Sitzgelegenheit hat
sich zum Treffpunkt entwickelt. Die wetterfeste Konstruktion ist
so stabil ausgeflhrt, dass die Bank ebenfalls als Biihne zu nutzen
ist. Bei vielen Veranstaltungen hat das Objekt seine Wandlungs-
fahigkeit bereits bewiesen. Die Biihne erfordert jahrlich schwan-
kende Unterhaltsleistungen, um die volle Funktionsféhigkeit zu
erhalten und die Sicherheit immer zu gewahrleisten.

PflanzgeféaRe
In einer gemeinsamen Kraftanstrengung wurden funf groRRe
PflanzgeféRe und 18 kleine PflanzgeféaRe auf dem Ansgarikirchhof platziert werden.

Die Pflanzgefale und die regelméaRige Pflanzenpflege haben sich sehr bewahrt und sollen auch nach
2018 fortgesetzt werden.

= i

Grundreinigung

Der Platz wurde auch in der zweiten BID-Phase gerei-
nigt, die Laternen gestrichen, der Stromkasten mit dem
Logo beklebt. Die Grundreinigung des Platzes soll auf
Basis der téglichen Erfahrungen zukiinftig aber zehn-
mal erfolgen (Mérz bis Dezember).
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Aus einem Agentur-Pitch ging die Agentur Grimms als Sieger hervor. Die Agentur hat die Internetsei-
te www.ansgari-bid.de gestaltet, das Logo entwickelt, Aufkleber produziert und passende Anzeigen

entworfen. Die entwickelte Gestaltungslinie kann
weiterhin genutzt und auch fir andere Werbetrager
und -materialien modifiziert werden.
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Samstag, 2.5.
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Das BID-Quartier prasentiert sich grof3ziigig im Ci-
tyGuide sowie in ausgewdéhlten Magazinen im Weser
Kurier ,,mittendrin“ in der Bremer City.

Ansgari Quartier
Ansgari Quarter

Gberraschen. Kieidung oder Schue fir modebewusste
1nd Manner, rendige Accessoires, sine Beautybehandiung fr
Kbrper, Geist und Nagel sowie kreative Spielideen und Geschenke. Die
lete des Ansgari

‘Abwechslung auf dem Ansgarikirchhof: Grine Pfa
schirme, City Grten im Fruhling, Frihschoppen-Konzerte und City

Sandidsten im Sommer sowie eine stimmungsvolle Beleuchtung zur
Winterzeit
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for chicen in summer as wal as lighting that ceates a special amos-
phare in witer.
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Anlieger des Ansgari Quartier
Establishments in the Ansgari Quarter
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3. Zielsetzung

Der Ansgarikirchhof ist Teil der innerstadtischen Fuligangerzone in Bremen. Durch stadtplanerische
und -gestalterische Mittel sowie zusatzlich durch eine abgestimmte Veranstaltungsplanung im Rahmen
des bestehenden BIDs wurden die Kundenbeziehungen E v ‘
stetig gepflegt. Dieser Weg muss weiter beschritten und " Q‘
ausgebaut werden. eV

Die enge Nachbarschaft der beiden groten Warenhdauser
— Karstadt und Kaufhof/Saturn — und die Verbindung
beider durch die LLOYD PASSAGE flhrt zu einer ext-
rem kompakten la-Lage in der Bremer Innenstadt. Alle
Randlagen - Wall, Schnoor, Knochenhauerstrafie und der
Ansgarikirchhof missen zukiinftig noch besser durch
Rundl&ufe erschlossen werden.

LB OO AT XL L, SO
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Das Ziel ist es denn Ansgarikirchhof noch bekannter zu machen, damit dieser Ort zu einem City-
Bummel immer und selbstverstandlich dazugehort. Die Kundenfrequenz auf dem Platz und damit in
den Geschéften und Dienstleistungsbetrieben soll weiterhin erhdht werden.

Innerhalb der ersten und zweiten BID-Laufzeit konnte bereits sehr viel erreicht werden, um diesem
Anspruch gerecht zu werden: urbane City Garten, Winterbeleuchtung, Aufenthaltsqualitit. Diese
MaRnahmen mussen verstetigt werden oder machen eine fortlaufende Pflege notwendig wie z.B. flr
Schirme, Pflanzen und Sitzgelegenheiten.

Die Arbeit im BID I11 steht vor einer besonderen Herausforderung die Frequenz und Aufenthaltsquali-
tat zu erhalten, da die Passage ,,Lloydhof* ab 2018 in ein Geschaftshaus umgewandelt werden soll.
Die europaweite Ausschreibung der Stadt fur diese Immobilie l&uft aktuell. Eine GroRbaustelle mitten
im Quartier ist die Folge. Diese Entwicklung muss konsequent als Chance und Aufbruch fiir das ge-
samte Ansgari Quartier gelebt und kommuniziert werden und wird fir die Aktivitaten des BID IlI
durchgehend berlicksichtigt.

Der Ansgarikirchhof und die angrenzenden Quartiere haben Stéarken. Im direkten Umfeld gibt es viele
hoch qualifizierte Arbeitsplatze. Mit der herausragenden Fassade der Handwerkskammer steht ein
architektonisches Schmuckstiick direkt am Platz. Durch die Aktion City Gérten und die aufgestellten
Pflanzkibel in den ersten beiden BID-Prozessen konnte fir den Ansgarikirchhof ein Alleinstellungs-
merkmal manifestiert werden, welches den Platz als griinsten Ort der City positioniert. Dieser gute Ruf
gepaart mit entspannter Aufenthaltsqualitat muss erhalten und geférdert werden.

Die folgenden grundlegenden Ziele wurden furr das BID | und Il formuliert und fr das BID 111 um das
Baustellenmarketing ergéanzt:

Mehr Sicherheit fur Eigentimer durch eine langfristige Stabilisierung des Mietniveaus.

e Uberzeugung und Gewinnung solventer Mieter durch die Erarbeitung und Kommunikation ei-
nes klaren Standortprofils.

o Pflege und Forderung eines stabilen Kundenpotenzials fur Mieter durch die Schaffung beson-
derer Angebote und einer pragnanten Platzgestaltung.

e Generierung einer positiven Aufbruchsstimmung in Zusammenhang mit der GroRbaustelle fiir
den Umbau des Lloydhofes in ein neues und modernes Geschéftshaus.

e Gewinnung neuer Zielgruppen und Starkung des Einkaufsstandorts Bremer City insgesamt.

e Die Zusammenarbeit mit der Verwaltung und der lokalen Politik soll produktiv und vertrau-
ensvoll weiter gefihrt werden, um Regelaufgaben der Stadt zlgig abwickeln zu kénnen und
Sonderaufgaben gemeinsam anzugehen.
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4. Erkenntnisse aus der BID-Begleitforschung

Das Institut flr Geographie der Universitiat Bremen hat 2011 im Auftrag des Senators fiir Wirtschaft,
Arbeit und Hafen, Bremen eine Begleitforschung der beiden BID-Projekte (Ansgari Quartier und So-
gestrale) in Bremen durchgeflhrt. Folgende zentralen Erkenntnisse hat die Forschung ergeben: Nur
wenige Besucher des Ansgarikirchhofs wohnen in unmittelbarer Nahe, 69% kommen aus Bremen oder
dem nédchsten Umland und immerhin 31% kommen aus einem mindestens 10 km entfernten Postleit-
zahlbezirk. Die Befragten gaben mit deutlicher Mehrheit an, das Einkaufen der Hauptzweck ihres Be-

suches sei.

Die Uber alle Befragungstypen
- Kernbegriffe beziiglich der gedulterten Empfehlungen zur Nennungen
h_lnweg starke Nutzung des Attraktivititssteigerung (Mehrfachantworten méglich) abs. in %
OPNV YerdeUIIICht dle . hOhe Ansgarikirchhof (n = 323, Antwortquote: 82,4%)
Zentralitat (jes Pl'f‘tzes- Die B?‘ 1. Mehr Sitzgelegenheiten 148 55,6%
fragung zeigte, je |3‘_nger die 2. Mehr Griin 127 A7, 7%
e . . 3. Brunnen 44 16,5%
ZurUCkg‘?legte Strecke _fur emen 4. Lebendiger, attrakliver, bunter 33 12,4%
Besuch ist, desto haufiger wird : iﬁ%ﬂ_:gﬂsmﬁ l g; gg;’
- . . I en un Lsstel LIHQEH LB%
der PKW benutzt. Die Nahe 7. Gastronomie, Buden, Stande 21 7.9%
zum Parkhaus am Brill Zahlt 8. Irgendwas in der Mitte 17 B.4%
. K R 9. Schénere Fassade 12 4,5%
sich aus: Die Befragten gaben 10. Kinderfreundlicher (Spielplatz) 10 3,8%
an, dass der Ansgarikirchhof
sehr gut zu erreichen war.
Wie bewerten die Besucher die Innenstadt? IFH b =I
Die Tabelle zeigt die geauBerten EMP- | wie bewerten Sie das allgemeine Ambiente  Flair der Innenstadt
fehlungen der Befragten flr eine At- | 'mfnblickaut..
traktivitdtssteigerung des Platzes. Viele s posty < » sane nsgativ
der Anregungen wurden in den Aktio- e
nen des BID | und Il umgesetzt. Diese
ay . - . - & - OnMsgo Ben-
positive Entwicklung muss fur das BID
11 fortgefuhrt werden. o
O :;’:;
Im Jahr 2016 ergab die Wiederholungs- sanene y wr
befragung im Rahmen der nationalen
Studie ,,Vitale Innenstiddte” (erste Stu- e
die wurde 2014 durchgefiihrt) des Insti- et R
tuts fir Handelsforschung, Koéln die oot R
rechts dargestellten Ergebnisse auf die e
Frage nach der Attraktivitat der Bremer
Innenstadt. Wie bewerten die Besucher die Innenstadt? IFH ..zl
Fiir das BID Ansgari werden diese Er- | wiebewerten sie die Attrakdivitatdieser Innenstadt im Hinblick auf ... R T
gebnisse konsequent verarbeitet. So .
. e posttiv o4 b sahr negativ
wurde z.B. der Erlebnischarakter des . —=—grener
Quartiers mit imagepragenden Veran- e oy N
staltungen wie z.B. der Friihshoppen- R h\> -+ -orsgase
Serie gestarkt. Ebenso sind Sitzgele- ) <
. . . 2l i ungrszene! 'ba-_'& encma oo
genheiten ohne Verzehrpflicht mit den S Srmarie
Garten ein Angebot was immer belieb- e P
ter Wi rd. Gastronom eangenot L ] l. <
cod
B3 =n= 8
1 2 3 =] 1]
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5. Geschichte des Platzes

Die lange Geschichte der St. Ansgarii-Gemeinde beginnt schon im
Mérz 1229 mit der Aufteilung von ,,Unser Lieben Frauen®. Aus der
damals einzigen Stadtpfarrei entstanden drei neue Didzesen: Lieb-
frauen, St. Ansgarii und St. Martini. Name und Tradition von St.
Ansgarii reichen jedoch deutlich weiter zurlick. Sie beziehen sich =
auf Bischof Ansgar, seinerseits von 848 — 865 n. Chr. Erzbischof
von Bremen. Der fromme ,,Apostel des Nordens* widmete sich
besonders der Armen, Kranken und Beddrftigen. Neben der Errich-
tung mehrerer Spitaler grindete er eine Stiftung fur 12 bedirftige
Geistliche. 1187 erweiterte Erzbischof Hartwig Il. die Stiftung um
weitere 12 Priester zum Kollegiatstift St. Ansgarii. Dieses gilt als
Basis der neuen Gemeinde von 1229. Die gotische Pfarrkirche St.
Ansgarii wurde 1243 geweiht und Ende des 14. Jahrhunderts in
eine Hallenkirche umgebaut. Das Kirchspiel von St. Ansgarii gehdrte zu den vier dominierenden Vier-
teln Bremens. Neben der Kirche befand sich die Ansgarii-Kirchspielschule. Das Gebdude wurde je-
doch 1944 zerstort. 1522 war die Pfarrkirche Ausgangspunkt der Reformation in Bremen, nachdem
der Augustinermdnch Heinrich von Zitphen dort regelméaRig predigte. Vom 16. bis 18. Jahrhundert
war die Ansgarii-Gemeinde eine Hochburg des reformierten Glaubens.

Das Gewerbehaus wurde 1619-1621 im Auftrag der Bremer Tuchhandler
und Wandschneider errichtet. Der Bildhauer Johann Nacke hatte dieses
Amtshaus entworfen und leitete bis zu seinem Tod 1620 auch die
Arbeiten. Ernst Krossmann vollendete den Bau nach diesen VVorgaben.

Da neben den Amtsgeschaften und Beratungen auch familidre Feiern im
Gewerbehaus abgehalten wurden, sprach man auch vom Kost- oder
Hochzeitshaus. Aus wirtschaftlichen Griinden wurde das Haus 1685 an die
Kramerzunft abgegeben und hiel’ fortan Krameramtshaus. Seit 1861 dient v‘
das Gebdude als Sitz der Handwerkskammer Bremen. Die ‘

Wandschneiderstralie zwischen Ansgarikirchhof und Burgermeister-Smidt-Strae erinnert noch heute
an die friihere Bezeichnung des Gebaudehauses.

,,Portam sancti Anscharii“ — so wurde ab 1299 das
Ansgaritor als Teil der Bremer Stadtmauer bezeich-
net. Gleichzeitig diente das Tor auch als Schuldturm
der Stadt Bremen. Also als Sondergefangnis fir Per-
sonen, die ihren Zahlungsverpflichtungen nicht nach-
gekommen waren. Im Zuge der Entfestigung der
Stadt um 1802/04 erfolgte der Torabriss. 1831 wurde
schlieBlich auch der Turm eingerissen. Der Name
,2Ansgaritorstrale” erinnert bis heute an das friithere
Stadttor.

Die Kirchturmspitze diente Carl Friedrich Gaull im 19. Jahrhundert als Vermessungspunkt fur die
erste Landesvermessung. Hieran erinnert eine Platte auf dem Ansgarikirchhof vor dem Bremer Carré
(Ecke Obernstrale / Hutfilterstrale).

Die Ruinen der im Zweiten Weltkrieg zerstorten Ansgari-Kirche wurden in den 1950er Jahren abgeris-
sen. Anstelle der Kirche wurde Anfang der 1960er Jahren das Kaufhaus Hertie errichtet. Dieses wurde
Ende der 1980er Jahre abgerissen und durch das Bremer Carré ersetzt.



ANSGARI
QUARTIER

6. Malinahmen- und Finanzierungskonzept
Im Folgenden wird das MaRnahmen- und Finanzierungskonzept fur das BID Ansgari vorgestellt.

6.1. Grundkonzept

Das Grundkonzept fur den Ansgarikirchhof wird auf Basis der bestehenden Erfahrungen aus den BID-
Phasen I und Il entwickelt. Rickmeldungen der Anlieger und der Besucher werden aufgenommen und
in die Grundkonzeption einbezogen.

6.2. Imagepragende Veranstaltungen

Im Rahmen des ersten und zweiten BID-Antrages wurde in enger Abstim-
mung mit der Stadtgemeinde Bremen (Stadtamt und Bauressort) ein grund-
legendes und in die Zukunft gerichtetes Veranstaltungskonzept fur das Ans-
gari Quartier erarbeitet. Das gemeinsame Qualitatsziel fiir alle Veranstaltun-
gen ist hierbei besonders herauszustellen.

Innerhalb des Innovationsbereiches sind ber die Gemeinschaft vier eigene
Veranstaltungsformate vorgesehen:

e Uber regelmaRige Veranstaltungen wird die Bekanntheit des Platzes
ausgebaut und die Verweildauer auf den Platz erhéht. Die
Bank/Buhne dient dabei als Fixpunkt. Die Bank kann
Sitzflache oder Biihne sein, je nach technischer An-
forderung und Art der Veranstaltung.

e Organisation einer temporédren Begriinung im Frih-
sommer: Im BID | und Il stellten tempordre Garten
im Friihsommer eine stark wahrgenommene Attrakti-
on dar. Diese bewdhrte Gartenaktion soll im neuen
BID Ansgari fortgesetzt werden.

e Organisation und Durchfuhrung der Winterbeleuch-
tung: Das Thema Winterbeleuchtung ist insbesondere
fiir den Einzelhandel von groBer Wichtigkeit. Tragt
eine attraktive Beleuchtung in den dunklen Winter-
monaten doch erheblich zur Attraktivitét des Platzes bei.

A THTHT
LITEKINT

o Die Winterbeleuchtung in der Ansgaritorstrale markiert den Eingang ins Quartier von der
Burgermeister-Smidt-Strae aus kommend, und dient allen Besuchern als Orientierung und
WillkommensgruR in der dunklen Jahreszeit. Diese Beleuchtung soll vom BID Il Gbernom-
men werden.

e Mit dem Schlachte-Zauber konnte eindrucksvoll in den letzten zehn Jahren entlang der
Schlachte eine sinnvolle und erfolgreiche Erganzung zum beliebten Weihnachtsmarkt rund um
das Bremer Rathaus aufgebaut werden. Eine attraktive Belebung in den Wintermonaten auf
dem Ansgarikirchhof kann die Laufwege der Kunden verandern, einen positiven Imagewandel
unterstutzen und die Verweilzeiten auf dem Platz auch im Winterhalbjahr erhéhen. Innerhalb
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der nachsten BID-Periode wird der Lenkungskreis tber die Umsetzung beraten, vorlaufige
Ideen sind: Eislaufbahn, Eisstockschiel3en, thematische Weihnachtsinszenierung.

e Voraussichtlich ab 2018 wird der Lloydhof
im Herzen des Ansgari Quartiers zu einem
neuen und modernen Geschaftshaus umge-
baut. Die europaweite Ausschreibung dazu
lauft aktuell. Das Geschaftshaus soll ein at-
traktiver Anker im Quartier werden. Bis zur
Fertigstellung wird auf das Quartier eine Be-
lastung durch die Baustelle zukommen. Es
ist zu prifen, die (Marketing-) Malinahmen
des Bauherrn durch Aktivitaten des BID An-
sgari zu flankieren, um die schwierige Bau-
stellenzeit mit positiver Stimmung als Auf-
bruch des Quartiers zu konnotieren. An anderen Orten mit GroRbaustellen haben sich z.B. Be-
spielungen der Bauzdune, Anliegerinformationsveranstaltungen und temporare Aktionen, die
auf die zukinftige Veranderung hinweisen, bewahrt. Um auf die GroRbaustelle reagieren zu
kénnen wurden Mittel eingeplant (siehe Finanzierungskonzept). Das BID Ansgari will dabei
keine Aufgaben bzw. Kosten des Bauherrn lbernehmen. Eine mdgliche Anmutung des Ge-
schéftshauses finden Sie auf dieser Seite (Bildrecht: Schulze Pampus Architekten BDA).

6.3. Marketing fur den Ansgarikirchhof

Die effektive Vermarktung der gemeinsamen Erfolge ist ein Kernelement des Antrages. Dabei soll
weniger ber einen breiten Mediaplan Aufmerksamkeit fur den Platz erzielt werden, sondern vielmehr
tber die gezielte Bewerbung der Veranstaltungen, z.B. (iber Internet und Pressearbeit sowie die Sozia-
len Medien.

Aktive Pressearbeit und Werbung
Eine wesentliche Voraussetzung fiir die weitere Entwicklung e i B [
des Ansgarikirchhofs ist die positive Berichterstattung in der - ‘
lokalen Presse und anderen Medien. Das Thema BID wird fiir M T

den Bereich Ansgari durchweg positiv durch die Medien be-  semecey
leuchtet. e

Dieser erfreuliche Ansatz ist zu pflegen und auszubauen. Im
BID Il sind die Aktivitaten im Bereich Online Marketing auf
sozialen Netzwerken deutlich verstarkt worden. Alle Betreiber
haben zudem ihre Daten fiir die Online Shoppingportale
www.bremen-city.de und www.bremen.de weitergegeben und
sind dort auffindbar. Diese Daten werden im BID Il weiter
gepflegt.

Im ersten BID-Prozess wurde ein Logo entwickelt, welches im BID 1l weiter genutzt wurde. Dies gilt
auch fir den Folgeantrag BID IlI.

Um der geforderten Informationspflicht des Gesetzes zu geniigen und um gleichzeitig die Werbe-
malnahmen fir das Quartier zu unterstitzen, wird der vorhandene Internetauftritt www.ansgari-bid.de
weiter gepflegt. Der Internetauftritt wird bestdndig erneuert und mit allen wichtigen Terminen aktuali-
siert.

Im Rahmen des BID Il bietet es sich an im Jahr 2021 eine Evaluierung Uber den Erfolg der durchge-
fuhrten Malinahmen anzustreben. Diese Riickmeldungen sind wichtige Bausteine, um die Entwicklung
des Quartiers nah an den Bediirfnissen seiner Nutzerinnen und Nutzer auszurichten.
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6.4. WLAN

Im BID Il konnte flr den Ansgarikirchhof WLAN instal-
liert werden. Das kostenfreie Angebot sorgt fiir eine
deutlich verlangerte Verweildauer der Besucher auf dem
Platz und tragt den Anforderungen an eine moderne
Aufenthaltsqualitait mit selbstverstandlichem Zugang
zum weltweiten Netz Rechnung. Das Angebot soll in
gleicher Qualitat im BID I11 fortgefiihrt werden.

6.5. Platzmdblierung und Gestaltung

Die Gestaltungsplanung aus dem Hause WES wurde im
ersten BID-Prozess mit dem Senator fur Umwelt, Bau &= = ‘
und Verkehr (SFUBV), dem Senator fur Wirtschaft, Arbeit und Hafen (Sf\NAH) dem Stadtamt und
dem Ortsamt abgestimmt. Die bestehenden Mdblierungen und Gestaltungsmittel werden erhalten und
gepflegt.

o Die offentliche Bank wurde 2011 aufgestellt. Diese Bank wird unterhalten und gereinigt.

o Die groRen Pflanzkiibel und die kleineren PflanzgefaRe direkt auf dem Platz mit den Buchs-
baumen werden durch das BID unterhalten und gepflegt.

o Die Beschilderung auf dem Platz muss
weiter verbessert werden, das bestehende
Stadtinformationssystem ist veraltet (in-
haltlich und physisch). Das BID begleitet
die stetige Aktualisierung.

e Die angeschafften einheitlichen Sonnen-
schirme sind zu pflegen, zu reinigen, ein-
zulagern, zu montieren und demontieren
und ggfs. zu ersetzen.

e Eine Grundreinigung des Platzes wird in
einem monatlichen Turnus fir das BID I1I
angestrebt.

6.6. Administration fur den Ansgarikirchhof

Die Belange des Ansgarikirchhofs kdnnen durch den Aufgabentréger gezielt bei den zentralen Akteu-
ren kommuniziert werden (u.a. Politik, Verwaltung). Das Quartier spricht dann mit einer Stimme. So
kénnen im Rahmen einer gezielten Lobbyarbeit auch langfristige und komplexe Anliegen gezielt ver-
folgt werden.

Der Senator fur Umwelt, Bau und
Verkehr sowie der Senator fur Wirt-
schaft, Arbeit und Hafen sind von
Anfang an in die Planung fir den An-
trag fur den dritten Innovationsbereich
,BID Ansgari Quartier einbezogen
worden und haben diese unterstiitzt.
Zielsetzung ist es, den Dialog weiter
Zu intensivieren.
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In der konkreten Zusammenarbeit mit der 6ffentlichen Verwaltung wird es um folgende Aspekte ge-

hen:

Einbindung des Ansgari Quartiers in die Planungen der Stadtentwicklung insbesondere in die
Planungen fur die Umwandlung des Lloydhofes in ein modernes Geschaftshaus

Optimierung der Wegefiihrung in der Bremer Innenstadt unter besonderer Berlicksichtigung
des Lloydhofes und des Bremer Carré

Einbindung des Ansgari Quartiers in das Zwischennutzungsmanagement der Stadtgemeinde
und der CityInitiative (mehrjahriges Projekt)

Reinigung von Schildern und Laternen, Pflege/Riickschnitt/Austausch von Griinpflanzen,
Uberpriifung der Standorte und ggfs. Entfernen bzw. Versetzen von Schildern, Pollern, und
Stadtmoblierungen in Absprache mit den entsprechenden Behdrden

Sondernutzungen (Veranstaltungen, Auslagen, Markisen, Schirme etc.)

Terminkoordination (Verkaufsoffene Sonntage, sonstige Veranstaltungen).

6.7. Unvorhergesehenes

Entsprechend der gesetzlichen Vorschriften und den Erfahrungen aus den beiden ersten BID-
Umsetzungsphasen werden 10% der BID-Mittel zunédchst fiir ,,Unvorhergesehenes® reserviert. Diese
Mittel kdnnen jéhrlich nach Projektfortschritt aufgeldst und nach Beschlussfassung von Lenkungskreis
und Standortausschuss dem normalen BID-Etat zugefiihrt werden.
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7. Finanzierungskonzept

Im Folgenden sind die Gesamtkosten im BID Ansgari fiir finf Jahre aufgefiihrt. Sdmtliche Kostenan-
gaben verstehen sich als Bruttopreise. Das Gesamtbudget fur den Innovationsbereich tUber 60 Monate
betrégt 300.000,00 EURO. Damit missen jahrlich 60.000,00 EURO auf die Immobilienbesitzer umge-
legt werden. Die Umlage wird in flinf gleichen Jahresraten berechnet. Héhere Aufwendungen in einem
einzelnen Haushaltsjahr sind durch den Aufgabentréger vorzufinanzieren und durch Einnahmen in

folgenden BID-Jahren vollstdndig auszugleichen.

Tabelle: Kostenubersicht fur das BID Ansgari Uber flinf Jahre Laufzeit, 2018-2022

Position |2018 2019 | 2020 | 2021 2022

Alle Werte in EURO

6.1 Grundkonzept 5.000,00

6.2 Imagepragende Veranstal- 28.000,00| 36.000,00| 36.000,00| 28.000,00| 30.000,00
tungen (z.B. Friih-Shoppen,

Weihnachtsbeleuchtung,

Baustellenbegleitung, BID-

Informationsveranstaltungen)

6.3 Marketing (Online- 6.000,00 4.000,00 4.000,00 6.000,00 8.000,00
Marketing, PR-Arbeit,

CityGuide, Evaluierung)

6.4 WLAN 1.000,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00
6.5 Platzmdblierung und Ge- 4.000,00 3.000,00 3.000,00 9.000,00 5.000,00
staltung (Schirme,

Bank/Bihne, Pflanzgefale)

6.6 Administration / Steuer / 10.000,00| 10.000,00| 10.000,00| 10.000,00| 10.000,00
Geldverkehr

6.7 Unvorhergesehenes 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00
GESAMT 60.000,00| 60.000,00| 60.000,00{ 60.000,00f 60.000,00

Um die Aufwendungen durch den Innovationsbereich fur jeden Immobilieneigentumer im Innova-
tionsbereich fiir die Gesamtlaufzeit berechnen zu kénnen, wird ein Hebesatz ermittelt. Der Hebesatz
im Innovationsbereich ,,Ansgari* ergibt sich aus dem Einheitswert aller Immobilien und den Mal-
nahmekosten Uber funf Jahre, dabei werden die MaRRnahmekosten fir die Gesamtlaufzeit im Innovati-
onsbereich durch die Gesamtsumme der Einheitswerte aller Grundstiicke im Innovationsbereich ge-
teilt.

Der Einheitswert aller Immobilien im Innovationsbereich (Teilflachen sind anteilig bertcksichtigt)
liegt bei 10.149.654 EURO. Die Gesamtkosten belaufen sich in finf Jahren auf 300.000 EURO. Damit
ergibt sich fiir den Innovationsbereich ,,Ansgari“ ein Hebesatz von 0,029557659. Dies bedeutet z.B.
fiir einen Einheitswert von 100.000 Euro eine Gesamtbelastung von 2.955,77 EURO oder 591,15 EU-
RO pro Jahr.
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8. Raumliche Abgrenzung

Um einen Innovationsbereich einvernehmlich und zligig grinden zu kénnen, ist der Flachenzuschnitt
so zu wahlen, dass gemeinsame Interessen gebiindelt werden. Flr den Innovationsbereich Ansgari ist
bewusst ein sehr enger Ausschnitt gewahlt worden, damit nur die tatséchlich von den angestrebten
MaRnahmen profitierenden Grundstiicke eingeschlossen sind. Zum BID Ansgari sollen die unmittelbar
zum Platz dazugehorigen Grundstlicke dazugehdren. Dabei ist durch Verkehrsberuhigung und opti-
sche Baumalinahmen ungeféhr ein Drittel der Ansgaritorstrae dem Ansgarikirchhof angeglichen
worden. Poller verhindern eine weitere Nutzung der Strale durch Fahrzeuge. Durch die geplanten
Umgestaltungen im Gebadudebestand des heutigen Lloydhofes (die Ausschreibung lauft aktuell) und
im Parkhaus Brill wird die Ansgaritorstrae vollstandig zur FuRgangerzone. Die Parkhauseinfahrt wird
verlegt.

7 & ¢ r "
i = F, s z
. : %
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Katasterauszug, Angaben der betroffenen Teilflachen gerundet

Fir das Grundstiick 0133/005 wird eine 50%-Teilung vorgesehen. Die Flurstlicke 00134/001, 00134/6,
00136/008, 00137/009, 00137/011, 00137/12, 00137/013, 00137/014, 00138/003 sind vollstandig
eingeschlossen. Vom Bremer Carré ist grundsétzlich nur der Flurstiicksteil zu berticksichtigt, welcher
sich zum Ansgarikirchhof orientiert, da die zweite Gebdudehélfte eine Ausrichtung zur Papenstrale
bzw. Hanseatenhof aufweist. Das Flurstiick 297/012 besitzt eine Gesamtgrdfie von 1.335,00gm, davon
werden 701,95gm als Anteil im BID berechnet. Als Berechnungsgrundlage wurde das gesamte Flur-
stiick (297/012) des Bremer Carré s im Verhéltnis einbezogen, wie es sich im Verhéltnis der Grund-
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stuickskante des Flurstiicks 297/012 insgesamt an der Obernstralle, Ansgarikirchhof und Hanseatenhof
mit einer Gesamtlange von 99,55m, zu der Grundstlickskante vom FuBRgangerbereich Ansgarikirchhof
(blau) mit einer Lange von 52,34m ergibt. Der Ansgarikirchhof verlduft im offentlichen Raum bis zur
Grenze der Flurstlicke 401/26 und 401/29.

Im vorliegenden BID-Antrag wurden die Flachen des Lloydhofes bertcksichtigt, welche eine unmit-
telbare Ausrichtung auf den Ansgarikirchhof bzw. die Ansgaritorstralie besitzen. Dies entspricht einer
GroRe von 2.173,56gm von insgesamt 4.059,20gm betroffener GesamtgrundstiicksgroRe (115/23,
315/5, 315/1, 315/2, 317/14, 317/12, 315/3, 401/10, 401/11, 401/12, 401/28, 401/13, 401/14, 401/15,
314/1, 314/3, 401/30, 313/7, 312, 329/3). Als Berechnungsgrundlage wurde das Gesamtgrundstiick
des Lloydhofes entsprechend der aufgefiihrten Flurstlicke im Verhaltnis geteilt, wie es sich im Ver-
haltnis der Grundstiickskante Lloydhof insgesamt an der Ansgaritorstrale, Ansgarikirchhof und Han-
seatenhof von 155,383m zu der Grundstiickskante vom FulRgangerbereich AnsgaritorstraRe und Ans-
garikirchhof (blau) von 83,202m ergibt.

Liste der Flurstiicke im Innovationsbereich Ansgari

Im BID enthal-
Ifd. Adresse tender Tei-
Nr. Flursticke lungsanteil
Ansgaritorstral3e 16, 17, 18, 19, 20; 50 %
00133/005 Burgermeister-Smid-Strale 94, 96;
1 00136/011 Wandschneiderstrale
00134/001 Ansgaritorstrale 21 100%
2 00134/6
3 00136/008 Ansgaritorstralle 22 100%
00137/009 Ansgaritorstralie 24 100%
00137/011
00137/12
00137/013
4 00137/014
5 00138/003 HutfilterstraBe 1, 3, 5 100%
Ansgarikirchhof 14, 16, 18; 52,58%
Hanseatenhof 8, 10, 12;
6 00297/012 Obernstralie 65, 67, 69, 71
00115/023 Ansgarikirchhof 19, 21; 53,55%
00312 Ansgaritorstrale 1, 1A, 1B, 2, 3,5, 7, 11;
00313/007 Hanseatenhof 3, 5, 7, 9;
00314/001 Wegesende 21, 22, 23, 24, 25
00314/003
00315/001
00315/002
00315/003
00315/005
00317/014
00317/012
00329/003
00401/010
00401/011
00401/012
00401/013
00401/014
00401/015
00401/028
7 00401/030
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9. Aufgabentrager

Die Malknahmen werden von einem von dem Lenkungskreis bestimmten Aufgabentréger - CS City-
Service GmbH - im Sinne des Gesetzes umgesetzt. Der Aufgabentrager ist finanziell und personell in
der Lage, die MalRnahmen durchzufiihren. Der Aufgabentréger hat bereits erfolgreich das erste und
zweite BID Ansgari gemanagt und ebenfalls fiir das BID Sdgestralie einen Antrag erfolgreich umge-
setzt.

Eine Gebietsabgrenzung mit Erlauterung ist dem Antrag zu entnehmen. Das Mafinahmen- und Finan-
zierungskonzept ist im Antrag enthalten.

Die CS City-Service GmbH als Tochterunternehmen der Citylnitiative Bremen Werbung e.V. und der
BREPARK GmbH tritt als Aufgabentrager auf. Die Geschaftsfihrung liegt bei Dr. Jan-Peter Halves.
Der Aufgabentréger ist unmittelbar auf die Unterstiitzung der Grundeigentimer und Gewerbe-
treibenden im Quartier angewiesen. Die Kommunikation mit einer Vielzahl von Akteuren ist mit gro-
Rem Aufwand verbunden, der aber unbedingt notwendig ist. Entscheidungswege werden durch gegen-
seitiges Vertrauen erheblich verkirzt und die gemeinsame Arbeit schafft dieses Vertrauen. Dazu ist es
wichtig, vor Ort présent zu sein und als Ansprechpartner zur Verfligung zu stehen.

Dariiber hinaus werden wir transparent haushalten und die Ausgestaltung des Maltnahmen- und Finan-
zierungskonzeptes gemeinsam mit den Akteuren vor Ort vornehmen. Die von den Grundeigentiimern
eingezogenen Mittel werden getrennt von den eigenen Mitteln auf einem eigenen Treuhandkonto ver-
waltet. Der Standortausschuss unter Mitwirkung von Handelskammer, Beirat, Mietervertreter, Eigen-
timervertreter unter dem Vorsitz der Wirtschaftsbehdrde wirkt als Aufsichtsgremium.

Die Grundeigentumer innerhalb des Innovationsbereiches erhalten zudem einen jahrlichen Bericht zur
finanziellen Situation des Innovationsbereiches postalisch zugestellt. Zusatzlich wird dieser Bericht im
Internet veréffentlicht.

Die folgenden MalRnahmen zur Fiihrung des Innovationsbereiches Ansgari sind geplant:

Vor- und Nachbereitung von regelméRigen Lenkungskreissitzungen
Finanzielle Uberwachung des Projekts

Organisation Grundeigentiimerworkshops

Erarbeitung und Veroffentlichung jéhrlicher Zwischenberichte

Bei der Kostenplanung miissen folgende Anforderungen berticksichtigt werden:

Externe Steuerungsanforderungen (Beteiligungsverpflichtungen)
Rechts- und Steuerberatungskosten fiir die Mittelverwendung
Kosten fur die Kontofuihrung

ggf. Vorfinanzierung von Malinahmen

Reserven flr Unvorhergesehenes
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10. Organisatorisches und Zeitplanung

Fir den Innovationsbereich Ansgarikirchhof wurde ein Zeitplan festgelegt:

23. August 2016

September 2016
31. Oktober 2016
Herbst 2016

28. November 2016
Frihjahr 2017

Mai 2017

Mai/Juni 2017
Sommer 2017

1. Januar 2018

Startgesprach im Lenkungskreis

Grundsatzliche positive Aussage zur Fortsetzung des BID-
Projekts

Bewertung der Erfolge/Misserfolge; Ableiten von Aktionen
Verabschiedung des neuen BID-Antragsentwurfes
Definition des zukiinftigen BID-Bereiches

Eigentlimer- und Mietertreffen BID Ansgari

Sammlung der Unterstutzungserklarungen

Abgabe eines Antrages

Prifung durch die Behdrde (SFWAH) / Klarung / Auslegung
Beschlussfassung

Inkrafttreten

Die Internetseite www.ansgari-bid.de informiert tiber den Prozess.
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